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Absztrakt 

A tanulmány rövid bemutatást ad a turisztikai versenyképesség vizsgálatának módszereiről. A 

tanulmány célja Békés megye nagyobb turisztikai fejlesztéseinek rövid bemutatása, értékelése, 

és azok társadalmi, gazdasági hatásainak vizsgálata statisztikai adatok alapján. A megye sta-

tisztikai adatainak elemzése 2000-től a Központi Statisztikai Hivatal adatai alapján történik, 

figyelembe véve a különböző desztináció versenyképességi modelleket, és az azokban elvárt 

adatokat és mutatókat. Következésképp beazonosításra kerülnek a megye komparatív és kom-

petitív turisztikai versenyképességi előnyei is. Mindez alapul szolgál az Alföld Slow Egyesület 

működési területének (Alföld Slow térség) turisztikai versenyképességi vizsgálatához, a siker-

tényezők beazonosításához. 

Kulcsszavak: Alföld Slow, lassú turizmus, Békés megye, versenyképesség 

JEL-kódok: Z32, Z33, Z39 

 

Abstract 

The paper gives a brief introduction to the methods used to assess tourism competitiveness. The 

aim of the study is to briefly present and evaluate the major tourism developments in Békés 

County and to examine their social and economic impact on the basis of statistical data. The 

analysis of the statistical data of the county is based on the data of the Central Statistical Office 

since 2000, taking into account the different destination competitiveness models and the data 

and indicators expected in them. Consequently, the comparative and competitive advantages of 

the county in terms of tourism competitiveness are also identified. This will serve as a basis for 

the tourism competitiveness analysis of the Alföld Slow Association’s operational area (Alföld 

Slow region) and for the identification of success factors. 

Keywords: Great Plain (Alföld) Slow, slow tourism, Békés county, competitiveness 

JEL Codes: Z32, Z33, Z39 

 

1. Bevezetés, célok 

A tanulmány Békés megye versenyképességi, ezen belül is turisztikai versenyképességi vizs-

gálatával foglalkozik, a szakirodalom alapján kiválasztott mutatók mentén. Célom volt vizs-

gálni, hogy az elmúlt húsz évben milyen turisztikai változások történtek a megye életében, to-

vábbá azoknak milyen eredményei vannak.  

További célom a doktori disszertációmban Heath ház-modelljének adaptálása és tovább-

gondolása a lassú turizmus elvei szerint. 

 

                                                 
1  Jelen publikáció az „EFOP-3.6.1-16-2016-00018 – A felsőoktatási rendszer K+F+I szerepvállalásának növe-

lése intelligens szakosodás által Sopronban és Szombathelyen” című projekt támogatásával valósult meg. 
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2. A téma felvezetése, a vonatkozó szakirodalom bemutatása, értékelése 

A versenyképesség fogalmának meghatározása többségében a vállalati vagy nemzetgazdasági 

versenyképességre terjed ki, mutat rá Piskóti (2016), és hiányosak a térségi, regionális megha-

tározások (Piskóti, 2016).  

Piskóti (2016) az EU hatodik jelentésében megfogalmazott egységes versenyképesség-

fogalom alapján úgy fogalmaz, hogy „a régiók, városok és országok akkor versenyképesek, ha 

gazdaságuk nyitott, és az egy lakosra jutó jövedelmük tartósan magas és növekvő, valamint 

magas szintű és nem csökkenő a foglalkoztatottsági ráta, azaz ebből a jövedelemből a lakosság 

széles rétegei is várhatóan részesülnek” (Piskóti, 2016). 

Az OECD értelmezésében a turisztikai versenyképesség „a desztináció azon képessége, 

hogy optimalizálja vonzerejét a lakosság és a nem ott lakók körében egyaránt; minőségi, inno-

vatív és vonzó (például jó ár-érték arányú) turisztikai szolgáltatásokkal várja a fogyasztókat; 

és hogy részesedést szerezzen a belföldi és a nemzetközi piacokon; mindezt úgy, hogy a turiz-

must támogató forrásokat hatékonyan és fenntarthatóan használja” (Magyar Turizmus Zrt. / 

Magyar Turisztikai Ügynökség, 2014). 11 kulcsfontosságú indikátort határoznak meg a turiz-

mus kapcsán: GDP, turisztikai bevételek, vendégéjszakák száma, turisztikai export, termelé-

kenység, vásárlóerő-paritás és a szolgáltatások árai, vízumkérelmek, természeti, kulturális, kre-

atív erőforrások, elégedettség és nemzeti turizmusfejlesztési akcióterv megléte (Magyar 

Turizmus Zrt. / Magyar Turisztikai Ügynökség, 2014). Ezen adatok országos szinten rendelke-

zésre állnak, megyei, települési szinteken többnyire becsléssel lehet élni.  

Jelen tanulmányban Sziva (2010) fogalmát használom fel a kutatásomhoz: „Versenyké-

pes az a turisztikai desztináció, amelynek élménykínálata képes folyamatosan megújulni, huza-

mosabban jólétet biztosítani és a fenntarthatóság elvét érvényesíteni” (Sziva, 2010; Irimiás–

Jászberényi–Michalkó, 2019). Emellett több szerző is foglalkozik mind a turisztikai verseny-

képesség, mind a lassú turizmus helyzetével ezen belül.  

Michalkó és szerzőtársai (2014) szerint a versenyképesség tényezői az innováció és a 

kreativitás. Így fogalmaz a réstermékekről, mint versenyképes turisztikai termékfejlesztés jö-

vőjéről: „…nem szabad megfeledkezni az úgynevezett horizontális termékekben rejlő fejlesztési 

lehetőségekről sem, így az akadálymentes turizmus, a lassú turizmus vagy éppen a felelősség-

teljes turizmus elveinek megvalósítását magukévá tevők kereslete nem csupán a tömegturizmus-

ban kínált termékek fogyasztásában kínál alternatívát, hanem akár önálló niche-ként is értel-

mezhetők” (Michalkó et al., 2011).  

Jancsik András (2020) megfogalmazásában: „A turisztikai desztinációk versenyképessé-

gének alakításában számos tényező játszik meghatározó szerepet. Ezeket általában két nagy 

csoportba szokás sorolni, a komparatív, illetve a kompetitív előnyöket nyújtó faktorok közé… a 

komparatív előnyök a desztináció adottságaihoz (erőforrásaihoz), a kompetitív előnyök az ezen 

adottságok kiaknázását szolgáló tevékenységekhez köthetőek” (Jancsik, 2020). 

A szerző szerint kompetitív pl.: a turisztikai erőforrások fenntartása, kezelése, hasznosí-

tása és fejlesztése, vagyis a tágan értelmezett desztinációmenedzsment alapelemei, komparatív 

előnyök „a termelési tényezők (erőforrások) mennyiségén, minőségén és használatuk feltételein 

(például az árakon) alapulnak” (Jancsik, 2020).  

Az Alföld Slow desztináció versenyképességének további elemzése kapcsán adaptálandó 

modell Heath (2003) „ház-modellje”, a mai viszonyokra és a lassú térség jellemzőire átalakítva, 

és a Dwyer és szerzőtársai (2003) által kidolgozott integrált versenyképességi modell, 

különösen amiatt, mert kiemelt szerepet kap benne a helyi lakosság jólléte is, amely a Pécsek 

(2014) lassú turizmus modelljében is fontos szerepet játszik.  

A lassú turizmus modellje 4 alappillérén nyugszik a Pécsek (2014) szerint: 

1. Lokalitás: helyi gasztronómia, helyi vállalkozások, helyi munkaerő, helyi kultúra. 

2. Élményközpontúság: nem sztenderdizált kínálat, szelektív attrakciók, aktív tevékeny-

ségek, közös élmények. 

3. Fenntarthatóság: rentabilitás, minimális profitkiáramlás, környezetbarát beruházások, 

kis ökológiai lábnyom, hosszabb tartózkodási idő. 
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4. Társadalmi jóllét: konszenzusos döntéshozatal, népességmegtartás, növekvő jóllét, 

közösségi kohézió (Pécsek, 2014). 

Ezen modellek felhasználása mentén azonosítom az Alföld Slow térség, majd a lassú 

desztinációk komparatív (erőforrások) és kompetitív (kihasználásuk) versenyképességi elő-

nyeit is a doktori kutatásomban, melynek jelen tanulmány egy részlete. 

3. Az alkalmazott módszerek 

A 3 fő témakör (innováció, jólét, versenyképesség) tekintetében statisztikai adatgyűjtés történt, 

mind a Központi Statisztikai Hivatal oldaláról, mind az Európai Uniós pályázatok oldaláról, 

valamint korábbi tanulmányokból, stratégiákból, amelyek Békés megyével is foglalkoznak. Te-

kintettel arra, hogy az adatok egy része megyei szinten érhető el, esetenként ott is becsült adat-

ként (pl. GDP), és települési szinten nem, ezért jelen tanulmányban a megyei adatok alapján 

elemzem a térséget. Kiemelendő azonban, hogy az Alföld Slow térség nem fedi le teljesen Bé-

kés megyét, és a későbbiekben további megyék felé történő nyitás is tervezett. A statisztikai 

adatok tehát megyei szintűek fentiek miatt, a térség turisztikai versenyképességének további 

vizsgálata azonban a tagtelepülések körére vonatkozik, bár a hasonló megyei kínálat miatt ki-

terjeszthető lenne a teljes megyére a kutatás.  

Az elmúlt 20 évet 5 éves ciklusokban jelenítem meg az alábbi diagramokon és tábláza-

tokban. Ugyanakkor tekintettel a pandémiára, és arra, hogy 2019-es év kiemelkedő turisztikai 

év volt, szövegesen vizsgálom ennek az évnek az eredményeit is, és összehasonlításként meg-

adom a 2020-ra történő változások arányát is. 

4. Kutatási eredmények 

Jelen fejezet a vizsgált 3 terület – innováció, jólét, fenntarthatóság – szempontjából fontos, ösz-

szevont, megyei adatokat tartalmazza.  

4.1. Innováció 

Kutatásom során a pályázati támogatásból megvalósult, 200 millió Ft feletti beruházásokat 

gyűjtöttem össze, 2000-2022-ig. Ezen összeghatár alatti fejlesztések is szép számmal voltak 50 

és 200 millió között 8 településen2, 1,260 milliárd Ft értékben. 

A kutatás során a teljes mértékben hazai forrást tartalmazó Széchenyi Terv, majd az uniós 

csatlakozást követően az I. Nemzeti Fejlesztési Terv (2004–2007), az Új Magyarország Fej-

lesztési terv (2008–2010), az Új Széchenyi Terv (2011–2013), a Széchenyi 2020 és a Széchenyi 

Plusz (2021–2027) turisztikai pályázati eredményeit vettem figyelembe. 

A fentiek alapján turisztikai fejlesztések az alábbi településen zajlottak: Békés, Békés-

csaba, Csorvás, Gyomaendrőd, Gyula, Szarvas, Lőkösháza, Orosháza, Tótkomlós.  

Megvalósult fejlesztések típusai: fürdőfejlesztések, gasztroturisztikai, aktív turizmus (pl. 

kerékpáros), kastély-, múzeumfejlesztés. 

1. táblázat: Turisztikai nagyberuházások száma, 2000–2022 

Mutatók 2005 2010 2015 2020 
Megvalósult, 

összesen 
Folyamatban, 

2022-ig 

Turisztikai nagyberuházások száma (200 millió 
feletti beruházások) előző vizsgált évtől adott évig 
értelmezve (saját gyűjtés, db) 

7 4 10 9 21 9 

Turisztikai nagyberuházások értéke (200 millió 
feletti beruházások) (saját gyűjtés, millió Ft) 

8 143 2 436 5 443 4 953 21 706 5 177 

Forrás: Saját szerkesztés pályázati oldalak (Pályázat.gov.hu, 2021), Dél-Alföld Turizmusfejlesztési 

Stratégia (EuroSpa Hungary Kft., 2006) alapján 

                                                 
2  Érintett települések: Békéscsaba, Gyula, Füzesgyarmat, Sarkad, Szarvas, Tótkomlós. 
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A pályázat.gov.hu oldal nyilvántartása szerint elnyert, de még nem lezárult pályázatok 

zajlanak 5 településen kulturális, aktív és kastélyturizmus, valamint hagyományőrzés kapcsán. 

A turisztikai beruházások hatásait a turizmushoz kapcsolódó szálláshely kapacitások vál-

tozása, valamint a vendég- és vendégéjszaka adatok kapcsán vizsgálom. 

A kapacitások vizsgálatánál mind az üzleti célú (korábban magán-) szálláshelyek, mind 

a kereskedelmi szálláshelyek adatainak változását összevetem az országos adatokkal.  

2. táblázat: Üzleti célú (korábban magán-) szálláshelyek kapacitásának növekedése  

2005–2020, 5 éves időtartamot vizsgála 

Mutatók 2005 2010 2015 2020 

Férőhelyek száma Békés megyében 2 703 4 199 4 960 8 438 

Békés megyei kapacitások (fh) változása az 
előző vizsgált időszakhoz képest (%) 

 +55,35% +18,12% +70,12% 

Férőhelyek száma Magyarországon 239 911 224 719 228 076 278 858 

Országos kapacitások (fh) változása az előző 
vizsgált időszakhoz képest (%) 

 -6,33% +1,49% +22,27% 

Békés megyei férőhelyek aránya az 
országoshoz viszonyítva (%) 

1,13% 1,87% 2,17% 3,03% 

Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021a) alapján 

Az üzleti célú (korábban magán-) szálláshelyek száma 2005-ről3 2020-ra 3,12-szeresére 

nőtt. A megyében a szálláshelyek növekedése a vizsgált időszakban meghaladta az országos 

szintűt, az utóbbi 5 évben 70,12%-kal nőtt, miközben az összkapacitás 22,27%-kal. A teljes 

kapacitásból 1,13%-os részesedése volt a megyének 2005-ben, ez 3,03%-ra nőtt. 

A vizsgált 5 éves időszakok miatt a Covid hatása nem látszik, ezért az elmúlt 5 év válto-

zásait külön táblázatban mutatom be, különösen azért, mert a lassú turizmus szempontjából ez 

a szálláshelytípus az, amit a vendégek előnyben részesítenek.  

3. táblázat: Üzleti célú szálláshelyek férőhelyeinek száma és változása Békés megyében és 

országosan 2015–2020 

 Békés megye Magyarország 

Évszám 
Férőhelyek 

száma 
Változás az előző évhez 

képest 
Férőhelyek száma 

Változás az előző évhez 
képest 

2015 4 960  228 076  

2016 6 441 +30% 236 752 +4% 

2017 5 875 -9% 246 718 +4% 

2018 6 275 +7% 258 385 +5% 

2019 7 376 +18% 274 135 +6% 

2020 8 438 +14% 278 858 +2% 

Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021a) alapján 

Mindösszesen 2017-ben volt csökkenés Békés megyében, a többi évben az országos át-

lagnál nagyobb mértékű kapacitásbővülés volt megfigyelhető a megyében.  

A kereskedelmi szálláshelyek esetében hasonló eredmények látszódnak, az elmúlt évek-

ben az országos átlagnál nagyobb mértékben nőtt a kereskedelmi szálláshelyek férőhelyeinek 

száma a megyében. Ez 2019-ig így volt. A pandémia miatt bekövetkező csökkenés mértéke 

azonban alacsonyabb, mint az országos átlag.  

                                                 
3  A 2000-es adatok nem állnak rendelkezésre. 
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4. táblázat: Kereskedelmi szálláshelyek kapacitásának növekedése 2005-2020,  

5 éves időtartamot vizsgálva 

Mutatók 2000 2005 2010 2015 2020 

Férőhelyek száma Békés megyében 5 398 7 474 7 881 9 711 8 133 

Békés megyei férőhelyek változása az előző vizsgált 
időszakhoz képest (%) 

 +38,46% +5,45% +23,22% -16,25% 

Férőhelyek száma Magyarországon 304 653 329 290 311 490 373 579 272 390 

Országos férőhelyek változása az előző vizsgált 
időszakhoz képest (%) 

 +8,09% -5,41% +19,93% -27,09% 

Békés megyei férőhelyek aránya az országoshoz 
viszonyítva (%) 

1,77% 2,27% 2,53% 2,60% 2,99% 

Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021b) alapján 

Békés megye az elmúlt két évtizedben a kereskedelmi szálláshelyek férőhelyei kapcsán 

is folyamatos növekedést tudott elérni, a részarányát 1,77%-ról 2,99%-ra növelte. Önmagához 

viszonyítva itt is jó eredményt ért el a megye. 

4.2. Az innováció mérhető eredményei 

Az alábbiakban a vendég- és vendégéjszaka számokkal, valamint a kereskedelmi szálláshelyek 

bevételei, átlagárai, REVPAR és kihasználtság adatai alapján elemzem a békés megyei helyzetet. 

 
2. ábra: Vendégek száma kereskedelmi és üzleti egyéb szálláshelyeken, 2000–2020,  

5 éves ciklusokban 
Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021c), KSH (2021a), KSH (2010) alapján 

A vendégek számának alakulását összesítve vizsgáltam, az üzleti egyéb (korábban ma-

gán-) szálláshelyek és a kereskedelmi szálláshelyek esetében.  

2019-ig töretlen emelkedés volt megfigyelhető, ez az ábrán az 5 éves ciklusok miatt nem 

látszik, de 2019 rekordév volt a hazai turizmusban. Békés megyében 373 770 vendég volt, a 

Dél-Alföldön 1 142 709 az országban 16 155 515. Ez a megyében 35%-kal, a Dél-Alföldön 

41%-kal, országosan 55%-kal esett vissza egy év alatt, tehát a megyei adatok kedvezőbbek 

mind a régiós, mind az országos adatoknál.  

A vendégek tekintetében a megye részarányát az országos adathoz viszonyítva 1,69%-ról 

3,36%-ra növelte. Dél-Alföld aránya 6,55%-ról 9,23%-ra nőtt. Önmagukhoz képest itt is érzé-

kelhető a fejlődés, a fejlesztések hatása mind a megye, mind a régió tekintetében.  
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3. ábra: Vendégéjszakák száma kereskedelmi és üzleti egyéb szálláshelyeken, 2000-2020, 

5 éves ciklusokban 
Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021c), KSH (2010), KSH (2021d) alapján 

A vendégéjszaka számok adatai lekövették a vendégszámokat. Békés megye részaránya 

az országos vendégéjszaka számokhoz képest 2000-ben még 1,78% volt, 2020-ra ez 3,49%-ra 

nőtt. A régió adatai rendre 5,17% és 8,45%. 

Itt is, mint a vendégszámoknál, 2019-ig folyamatos növekedést regisztrált a KSH. 2019-

ben Békés megyében 1 028 977, a Dél-Alföldön 2 734 920, országosan 41 576 616 vendégéj-

szakát töltöttek el a vendégek kereskedelmi és üzleti egyéb szálláshelyeken összesen. A 2019-

es évhez képest a megyében 33%-os, a régióban 39%-os, még országosan 52%-os visszaesést 

mutatnak a KSH adatai.  

Az átlagos tartózkodási idő a magánszálláshelyek esetében 4,4 éjről 3,3-ra csökkent, ez 

megegyezik az országos adatokkal. A kereskedelmi szálláshelyek esetében 3,3 éjről 2,6-ra, 

amely országos szinten 3,1 éjről 2,5-re csökkent az elmúlt 20 évben. 

5. táblázat: Kereskedelmi szálláshelyek bevételeinek változása és aránya Békés megye és 

ország összesen 2000–2020 

Kereskedelmi szálláshelyek bevétele 2000 2005 2010 2015 2020 

Békés megye (változás az előző vizsgált időszakhoz 
képest (%)) 

 +73% +20% +77% -4% 

Országos (változás az előző vizsgált időszakhoz 
képest (%)) 

 +52% +9% +55% -37% 

Békés megyei adatok aránya az országoshoz 
viszonyítva (%) 

1,07% 1,22% 1,34% 1,52% 2,32% 

Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021e) alapján 

Az üzleti célú egyéb szálláshelyek esetében nem áll rendelkezésre adat. A kereskedelmi 

szálláshelyek bevételei a megyében az országos átlagnál nagyobb mértékben nőttek 2019-ig, a 

2020-as év visszaesése jóval alacsonyabb (4%) az országos (37%) visszaesésnél. A megye rész-

aránya ugyanakkor csekély a teljes bevételhez képest, bár ez az adat is folyamatos emelkedést 

mutat. A bevételek (2,32%) részaránya viszont nem éri el a kapacitások (2,99%) részarányát. 

Az 1 szoba 1 működési napjára jutó szállásdíj (REVPAR) esetében az látható, hogy a 

megyei érték az elmúlt 20 évben mindig a régiós alatt volt, ez alól a 2020-as év kivétel. De az 
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érték nagyon alacsonyan van még mindig: 34,35%-ról ugyan 44,05%-ra nőtt 2020-ra, miközben 

2019-ben 52,28% volt.  

2019-hez képest a REVPAR 10%-kal csökkent országosan (10 550 Ft-ról 9 504 Ft-ra), 

27%-kal a Dél-Alföldön (5 648 Ft-ról 4 125 Ft-ra) és 22,4%-kal Békés megyében is (5 516 Ft-

ról 4 282 Ft-ra). 

 
4. ábra: REVPAR (1 szoba 1 működési napjára jutó szállásdíj), 2000–2020 Békés megye, 

Dél-Alföld, Magyarország 

Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021e) alapján 

 

Egy szoba átlagárát vizsgálva szintén elmondható, hogy a megyei átlagár mindig a régiós 

és az országos alatt maradt. Az elmúlt 20 évben azonban 40%-ról 78%-ra nőtt az aránya, ami 

pozitívum, azonban még mindig elmondható, hogy a megye szálláshelyeinek ára alacsonyabb, 

mint más régiók, de akár a szomszédos megyék árai is. Az ár-érték arány többségében megfelelő.  

2019-hez képest az átlagár országos szinten csökkent 7,4%-kal (20 818 Ft-ról 19 280 Ft-

ra), a Dél-Alföldön nőtt 5,6%-kal (14 400 Ft-ról 15 206 Ft-ra) és Békés megyében is nőtt 7,3%-

kal (13 306 Ft-ról 14 272 Ft-ra) (KSH, 2021e). 

 
5. ábra: Egy szoba átlagára Békés megyében, Dél-Alföldön és országosan, 2000–2020 

Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021e) alapján 
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A REVPAR jóval alacsonyabb mindhárom esetben az átlagárnál, ami azt jelenti, hogy 

alacsony a kihasználtság, és a megye és a régió esetében még az ár is az. Bár országos szinten 

sem kiemelkedő a helyzet.  

Az 5. ábra a szobakihasználtságot mutatja. Békés megye adatai a régiós átlagnál jobbak 

szoktak lenni, bár ez a kihasználtság még mindig alacsony. 2020-ban azonban az országos át-

lagnál is jobb szobakihasználtságot értek el a kereskedelmi szálláshelyek Békés megyében. 

 
6. ábra: Szobakihasználtság (%) Békés megyében, Dél-Alföldön és Magyarországon 

Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021f) alapján Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021f) alapján 

A férőhely-kihasználtság (6. ábra) megyei szinten a régiós értékeket meghaladta a vizs-

gált időszakban. A pandémia évében majdnem elérte az országos szintet. 

 
7. ábra: Férőhely-kihasználtság Békés megyében, Dél-Alföldön és Magyarországon 

Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021f) alapján 

Következtetések a turisztikai fejlesztések kapcsán 

Az elmúlt 20 év 21 milliárd Ft feletti turisztikai attrakciófejlesztései maguk után vonták a szál-

láshelyek kapacitásainak a bővülését, azonban Békés megye részesedése mind a kínálat eseté-

ben, mind a kereslet (vendég- és vendégéjszaka számok) nagyon alacsony. 

A kínálat és a kereslet bővülése is a vizsgált időszakban nagyobb mértékű volt, mint az 

országos átlag, miközben a részesedések (bár szintén nőttek), de 3-3,5% körül mozognak mind-

két területen. A kereskedelmi szálláshelyek bevételei kapcsán is 3% alatt maradt a részesedés.  

A REVPAR és az átlagár a megyében viszonylag alacsony (ezt támasztja alá az alacsony 

kihasználtság is), de a pandémia ellenére növekedést tudott elérni a megye az átlagár tekintetében.  

Átlagos tartózkodási idő minimálisan, de magasabb az országos átlagnál. 

Összességében megállapítható, hogy a turisztikai beruházások pozitív hatásai érzékelhe-

tőek mind a kínálati, mind a keresleti oldalon, a pandémiát megelőző időszakban.  

 

33,9 
27,6 

32,6 34,9 
30,0 

29,9 26,7 28,8 32,5 27,1 

39,8 39,3 37,6 

44,9 

29,2 

 -

  10,0

  20,0

  30,0

  40,0

  50,0

2000 2005 2010 2015 2020

(%)

Békés megye Dél-Alföld Magyarország

21,6 

16,4 
19,8 20,3 19,3 

17,5 16,1 17,6 18,6 15,9 

25,6 24,8 25,3 
28,4 

19,5 

 -

  5,0

  10,0

  15,0

  20,0

  25,0

  30,0

2000 2005 2010 2015 2020

(%)

Békés megye Dél-Alföld Magyarország



115 

4.3. Jólét 

A jólét vizsgálatához Békés megye lakosságának változása, a foglalkoztatottak aránya, valamint 

a GDP alakulása képezte a vizsgálat tárgyát. Tekintettel arra, hogy 2020-as GDP adatok még nem 

állnak rendelkezésre, a másik két mutató kapcsán is 2019-es adatokat hasonlítok össze.  

6. táblázat: Lakónépesség változása Békés megyében és országosan 2000, 2010, 2019 

Lakónépesség (ezer fő) 2000 2010 2019 

Békés megye 402,0 366,6 331,0 

Változás a bázisévhez képest (%)  -3,90% -17,66% 

Magyarország 10 021,0 10 014,3 9 772,8 

Változás a bázisévhez képest (%)  -0,82% -2,48% 

Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021g) és KSH (2021h) alapján 

A népesség Békés megyében folyamatosan csökken, az országos változást meghaladó 

ütemben. 2000-ről 2019-re 17,66%-kal csökkent a lakosság, miközben országos szinten csak 

2,48%-kal. Ez többek között az elvándorlásnak, illetve az elöregedő társadalomnak köszönhető.  

7. táblázat: Foglalkoztatottak aránya Békés megyében, a Dél-Alföldön és Magyarországon 

2000, 2010, 2019 

Foglalkoztatottak aránya (%) 2000 2010 2019 

Ország összesen n.a. 54,9 70,1 

Dél-Alföld 55,6 54,1 69,6 

Békés megye 51,2 51,9 68,9 

Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021i) alapján 

A foglalkoztatottsági ráta folyamatosan javul, mind az országos, mind a régiós átlag fe-

letti ütemben.  

8. táblázat: Egy főre jutó GDP Békés megyében, a Dél-Alföldön és Magyarországon 2000, 

2010, 2019 

Egy főre jutó GDP (millió Ft) 2000 2010 2019 

Magyarország 1,305 2,743 4,863 

Dél-Alföld 0,955 1,824 3,534 

Békés megye 0,871 1,584 2,863 

Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021j) alapján 

A megyei adatok mind a régió, mind az ország átlagai alatt vannak. Bár maga az érték 

folyamatosan nő (miközben a népesség csökken), az országos adatnak mindössze 58,88%-a 

2019-ben, miközben 2000-ben 66,74%-a volt. 2010-ben a gazdasági válság idején 57,75%-a 

volt a megyei adat az országosnak.  

9. táblázat: GDP aránya a teljes GDP-hez 2000, 2010, 2019 

GDP aránya az összeshez (%) 2000 2010 2019 

Ország összesen 100,0 100,0 100,0 

Dél-Alföld 9,9 8,7 9,2 

Békés megye 2,6 2,1 2,0 

Forrás: Saját szerkesztés KSH (2021k) alapján 

Békés megye becsült GDP-je mindössze 2%-a volt az ország összes GDP-jének. A Dél-

Alföld másik két megyéje jobban teljesít, mint Békés megye.  
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A fenti mutatók alapján az emberek életminősége részben javult, a foglalkoztatottság 

alapján. A GDP és népesség változása nem mutat kedvező képet a megyére nézve. Mégis re-

ményre ad okot, hogy folyamatban van az M44-es út építése Kecskeméttől Békéscsabáig (30 

km-es szakasz hiányzik jelenleg Kecskemét és Tiszaug között), nagyobb részét 2020 végén 

átadták, így Békés megyébe könnyebbé és rövidebbé vált a közlekedés, melynek gazdaságélén-

kítő hatása lehet. 

4.4. Fenntarthatóság 

A lassú mozgalmak alapelvei közül az egyik legfontosabb a fenntarthatóság, hiszen mind a 

hagyományok, mind a helyi értékek megőrzésére törekszik. Fő irányai közül a Slow Food a 

helybéli, főként kisebb méretű mezőgazdaságot és állattartást helyezi előtérbe, a minél rövidebb 

távú feldolgozással egyetemben. A CittáSlow pedig a városokat 72 minőségi követelmény sze-

rint minősíti, 7 területen, melyek a fenntarthatóság mindhárom területét érintik: 

1. „Energia- és környezetvédelmi politika: pl. parkok és zöld területek, megújuló energia, 

közlekedés, újrahasznosítás stb.  

2. Infrastruktúra-politika: alternatív mobilitás, kerékpárutak, utcabútorok stb. 

3. A városi élet minőségére vonatkozó politika: a peremterületek átminősítése és újra-

hasznosítása, kábelhálózati város (optikai szálak, vezeték nélküli hálózatok) stb. 

4. Mezőgazdasági, turisztikai és kézműves politika: GMO-k mezőgazdasági felhasználá-

sának tiltása, a munkamódszerek és a hagyományos kézművesség felértékelése stb. 

5. Vendéglátással, tudatossággal és képzéssel kapcsolatos politika: megfelelő fogadtatás, 

a gazdasági szereplők és a kereskedők tudatosságának növelése (az ajánlatok és a gya-

korlatban alkalmazott árak átláthatósága, a tarifák világos láthatósága) stb. 

6. Társadalmi kohézió: fogyatékkal élők integrációja, szegénység, diszkriminált kisebb-

ségek kapcsán stb. 

7. Partnerség: együttműködés más szervezetekkel a természetes és hagyományos élel-

miszereket népszerűsítő szervezetekkel stb.” (Citta Slow, 2021).  

A lassú szemléletű együttműködések mind társadalmi, mind gazdasági, mind természeti 

szempontól előtérbe kerültek az elmúlt években. Ezen szempontokat foglalja össze a fenti 7 

pont. Az Alföld Slow együttműködésben a meglévő értékek bevonása a cél, és azok továbbfej-

lesztése, turisztikai termékként történő értékesítése. Ennek érdekében közös gondolkodás, kö-

zös stratégiai tervezés zajlik az egyesületben. Fontos cél a munkahelyteremtés, és a helyi iden-

titástudat erősítése. Több gazdasági és környezeti szempontból is fenntartható projekt valósul 

és valósult meg a tagtelepüléseken.  

5. Következtetések/Összefoglaló 

Az elmúlt 20 év 21 milliárd Ft feletti turisztikai attrakciófejlesztései Békés megyében maguk 

után vonták a szálláshelyek kapacitásainak a bővülését, azonban a megye részesedése mind a 

kínálat esetében, mind a kereslet (vendég- és vendégéjszaka számok) nagyon alacsony (3,5% 

alatti). Összességében azonban megállapítható, hogy a turisztikai beruházások pozitív hatásai 

érzékelhetőek mind a kínálati, mind a keresleti oldalon, a pandémiát megelőző időszakban, né-

hány mutató esetében a pandémia ideje alatt is.  

A jólét kapcsán vizsgált mutatók alapján Békés megye alapvetően élhető, a foglalkozta-

tási adatok javulnak, és a pandémia következtében a jó minőségű termőföld, valamint az élhető 

kisvárosok felértékelődése várható. A GDP-vel kapcsolatos mutatók erősödése várható a közúti 

fejlesztéseknek köszönhetően.  

Az Alföld Slow térség kapcsán közös tervezési folyamat zajlik, a meglévő turisztikai ér-

tékek, az elmúlt években végrehajtott fejlesztések és tevékenységek összehangolásával straté-

gia készül, társadalmi egyeztetéssel. A cél a települések élhetőségének megőrzése, és egyfajta 

vidékfejlesztés megvalósítása a slow értékszemlélet mentén.  

Jelen kutatás alapján az alábbi lehetséges versenyelőnyök körvonalazódnak az Alföld 

Slow térség kapcsán: 
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• 2,5 órán belül elérhető Budapestről (M44, Arad Nemzetközi Reptér).  

• Növekvő vendég- és vendégéjszaka számok (Covid előtt). 

• Meglévő kínálat fejlesztése  Kreativitás, közös gondolkodás. Élményközpontúság. 

• Olcsóbb, mint más hazai desztinációk (Covid miatt ez is fontossá vált). 

• Felfedezetlen turisztikai terület. 

• 4 regisztrált és 1 nem regisztrált TDM szervezet működik a megyében, valamint létre-

jött a Gyula-Békéscsaba Térségi Turisztikai Desztináció Menedzsment Szövetség. 

• Gyula, mint minősített gyógyhely, és a Gyula és térsége turisztikai térség. 

• „Magyarország éléstára”, gasztronómiai értékek, kézműves termékek, összefogások 

(pl. Körös Kosár). 

• Hagyományok, tradíciók bemutatása – tájházak, helytörténeti gyűjtemények, kastélyok. 

• Együttműködés egyesületi formában. 

• Közös stratégiai tervezés és marketing.  
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