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Tarsadalmi kihivasok a divatipari fogyasztas terén
Social Challenges in Fashion Consumption

VIZI Noémi

PhD-hallgato (PhD Student)

Szegedi Tudomanyegyetem, Gazdasagtudomanyi Kar (University of Szeged Faculty of Economics
and Business Administration)

vizinoemi2@gmail.com

Absztrakt:

A divatipar koéztudottan a vildg mésodik legszennyezdbb iparaga, annak ellenére, hogy mar
évek ota a termeldi és a fogyasztoi oldalrdl is egyarant vannak Iépések a fenntarthatosag elo-
mozditasa felé. Felmeriilhet a kérdés, hogy akkor miért nem torténik szamottevd valtozas? A
valasz a kiilvilag felé torténd kommunikécio és a valodi cselekvés kozotti diszharmonidra ve-
zethetd vissza. A szakirodalmi attekintés alapjan a divatipari szervezetek minimalis er6feszité-
seket tesznek a fenntarthato termelés felé, és ezek is csak a cégcsoportra tett vallalasok, nem
esik sz6 benne a beszallitokrol, a ruhdzati termékek eldallitasi modjairol. Tehat inkabb zoldre-
mosas tapasztalhatd, amely erds kommunikaciés nyomassal, reklamokkal péarosul. Mikdzben
az ujonnan bevezetett termékek szama tovabbra is folyamatosan né. A fogyaszto oldalan fo-
gyasztasi motivacioként megjelenik a divatot mozgatd kettdsség: elkiiloniilés és a csoportba
val6 beilleszkedés jelensége; illetve az dnkoncepcid (valodi énkép, idealis énkép, tarsadalmi
énkép Osszefliggései, Sirgy, 1982). Campbell 1996-ban amellett érvel, hogy a fogyasztast a
mentélis hedonizmus mozgatja, a termékeken keresztiil érhetdek el a vagyak. Tehat a vasarlas
pszicholdgiailag vezérelt, vagyis a fogyasztas csokkentése érdekében nagyfokt egyéni tudatos-
sdgra, tarsadalmi egyiittmiikodésre van sziikség. A kérdés tovabbra is adott, mikor valik fonto-
sabba és tettekkel aldtdmasztotta a fenntarthatosadg, mint a divatos egyéni megjelenés €s a pro-
fit?

Kulcsszavak: divatipar, fenntarthatosag, fenntarthatd fogyasztas, egyéni motivacio, tarsadalmi
kihivas
JEL-kédok: D11, D21, L21

Abstract:

The fashion industry is known to be the second most polluting industry in the world, despite
the fact that for years now, steps have been taken to promote sustainability from both the pro-
ducer and consumer sides. So why is there no significant change? The answer lies in the dishar-
mony between communication to the outside world and real action. The literature review shows
that fashion organisations are making minimal efforts towards sustainable production, and these
are only commitments made to the group, with no mention of suppliers or the way in which
garments are produced. It is therefore more a case of greenwashing combined with strong com-
munication pressure and advertising. Meanwhile, the number of new product launches conti-
nues to rise. On the consumer's side, the dual motivation for consumption is driven by the dua-
lity that drives fashion: the phenomenon of separation and group affiliation; and self-concept
(the interrelationship between the real self-image, the ideal self-image and the social self-image
(Sirgy, 1982). Campbell argues in 1996 that consumption is driven by mental hedonism, with
desires being achieved through products. Hence, shopping is psychologically driven, i.e. a high
degree of individual awareness and social cooperation is needed to reduce consumption. The
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question remains, when does sustainability become more important and backed up by action
than fashionable individual appearance and profit?

Keywords: fashion industry, sustainability, sustainable consumption, individual motivation,
social challenge
JEL Codes: D11, D21, L21

1. Problémafelvetés a divatipari fogyasztas terén

»wDivat nélkiil nem is jott volna létre a fogyasztoi tarsadalom sem” irja Zsolt Péter (2007:91)
Divatszocioldgia cimii miivében. A divat egy tarsadalmi szintli kommunikaciés médium (Za-
nin, 2008), amely lehetdséget nyujt az onkifejezésre, a tarsadalmi pozicié reprezentalasara
(Horvath és Adigiizel, 2018). A fogyaszto érti €s alkalmazza a divat kettOsségét, amely arra
épiil, hogy egy bizonyos kort 0sszetartson, €s masoktol elhataroljon (Simmel, 2001), és ez a
beolvadasi — kitlinési vagy kettdssége teremti meg a lehetéségét annak, hogy a divatipar toret-
leniil viragozzon. Kutatdsomban a divatipar alatt a ruhazati-, és kiegészitok (taska, cipd, €kszer)
iparagat értem.

Egyre égetdbb a kornyezeti-, tarsadalmi-, gazdasagi fenntarthatdsag kérdéskore, mégsin-
csenek valodi 1épések ennek elémozditasa érdekében. A divatipar a vilag egyik legszennyezobb
iparaga (Shirvanimoghaddam et al., 2020; Dangelico et al., 2022), amely egyre inkabb koztu-
dott, mégis vilagszinten viragzik a divatipari termékek kereskedelme. A Statista (2023) el6re-
jelzése szerint 2023-ban a globalis divatipar bevétele megkozelitleg 1,74 billié amerikai dol-
lar, 2024-ben 1,79, 2025-ben 1,84, és az ezt kovetd években sem prognosztizalnak csokkenést.
Ez nem csupan a termékek draguladsanak koszonhetd, hanem a ndvekvd fogyasztasi mennyisé-
gek is hatassal vannak a novekedésre. A divatipari szervezetek a kollekciok béviilésével, gyor-
sitdsaval valaszolnak, ugyanis a fast fashion tizleti modell mellett megjelent az ultrafast fashion
is, ahol napi szinten keriilnek a piacra tjabb termékek. A divatipari szervezetek kommunikaci-
0jaban megjelennek az Gjrafelhaszndlt anyagok, a kdrnyezettudatossagra figyelés, a megajuld
energiak felhasznalasa, a gyermekmunka-, és a kényszermunka elitélése (Inditex, H&M Group,
LPP, Shein — csak hogy a legnagyobb cégek, altalam feldolgozott 2021-re kiadott CSR jelenté-
seit idézzem), azonban a szennyezé€s €s az embertelen banasmod valojaban a beszallitoknal ke-
letkezik. Ez viszont nem jelenik meg a divatipari szervezetek CSR vagy barmilyen fenntartha-
tdsagra 6sszpontositd jelentésében. A zoldre mosas viszont annél gyakrabban. Egységes szaba-
lyozas nincs érvényben, ezért szankcionalni sem lehet, és kdzponti hatdsdg sem létezik, amely
nyomon kovetné a divatipar mitkddését, vagy a fenntarthatdsag iranyaba tett 1épéseit.

A Kozponti Statisztikai Hivatal adatbazisa szerint az 1 fre jutd ruhazati termékekre kol-
tott 0sszeg 2020-ban 51.834 Ft volt (KSH, 2023). Jelentds kiilonbségek érzékelhetdek a jove-
delmi decilisek szerinti felosztas esetén, ugyanis a magyarorszagi lakossag legalacsonyabb jo-
vedelmi tizedében levék 2020-ban csupan 16.985 Ft-ot koltdttek ruhdzatra, mig a leggazdagabb
10% 124.182 Ft-ot forditott a gardrobjanak frissitésére. Erdekesség, hogy a kimutatott atlag
érték (51.834 Ft) a hetedik jovedelmi decilisben 1épi at eldszor ezt az értéket, 53.113 Ft-tal,
majd jelentdsen nd, kiilondsen a kilencedik és a tizedik jovedelmi decilis esetén szembetling,
ugyanis itt majdnem 42.000 Ft az ugras, ha a feltiintetett atlagokat vizsgaljuk, amelyek elfedik
a sz¢lsoséges értekeket.

Ha megvizsgaljuk a fogyasztoi oldalt, azt 1atjuk, hogy az emberek pozitivan viszonyulnak
a fenntarthatosaghoz, de valodi 1épéseket nem tesznek (Bernardes et al., 2018). Ez egyfajta
etikai paradoxonként is értelmezhetd, ugyanis mikdzben nd a fenntarthatosag iranti érdeklddé-
siik, nonek a divatipari sziikségleteik, vagyaik is (Pencarelli et al., 2020). Joval tobbre vagynak,
¢s joval magasabb szinten elégitik ki a sziikségleteiket, mint amire egyébként sziikségiik lenne
(Deak, 2014). A dontéseiket belso erdik mozgatjak, amelynek kiindulopontja esetemben az 6n-
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koncepcid. Sirgy (1982) megkozelitése szerint 3 dimenzi6 hatdrozhaté meg az 6n-koncepciod
esetén: valodi énkép, idealis énkép és a tarsadalmi énkép. A divat lehetdséget nyujt a valodi és
az idealis énkép kozotti differencia csokkentésére (Kovacs, 2005), amely bizonyos tekintetben
hatassal van a kiilsé kornyezet altali elfogadasra vagy éppen elutasitasra. A divatipari fogyasz-
td1 magatartas nem csupan a fogyasztd énképéhez, onmagahoz vald viszonyahoz kapcsoldodik,
hanem téarsadalmi-, kulturalis, életmodbeli viszonyok bonyolult haldja rajzolodik ki, amelyet
sokkal inkabb a szimbolikus fogyasztds mozgat, mint a funkcionalis.

A divatipar esetében nem lehet egyértelmiien meghatarozni, hogy a fogyasztok sarkalljak
a divatipari cégeket a gyartas gyorsitasara és kindlatuk bovitésére; vagy éppen forditva a divat-
ipari cégek 0sztonzik a folyamatos kindlat megujitassal a fogyasztokat a vasarlasra. Ami viszont
biztos, hogy ez az dngerjesztd folyamat sem tarsadalmi-, sem kornyezeti-, sem gazdasagi szem-
pontbol nem fenntarthatd. S6t, teljesen mas dontéseket hoznak a fogyasztok akkor, ha (al-
lam)polgarként/globalisan gondolkodé polgarként, vagy fogyasztoként dontenek.

A kutatasi probléma roviden ugy fogalmazhaté meg, hogy a divatipari szervezetek kom-
munikacidjukban probalnak fenntarthatobbnak tlinni, mint a kordbbi miikodéstik soran, de ez a
valdsagban inkabb z6ldremosas, mint valodi 1épések a fenntarthaté divatipar felé. A fogyasztok
elvarjak a divatipari cégektdl a fenntarthatobb termékeket, sokszor kommunikaljak is az elko-
telezOdésiiket a fenntarthatosag felé, azonban a valddi vasarlasi dontéseikbe ez a szempont alig
épiil be, és sokkal fontosabb az 6nérdek kovetésiik és az énképiik kiilvilag felé torténd kozveti-
tése. Ez alapjan a kutatasomban arra keresem a valaszt, hogy hogyan jelenik meg a fenntartha-
tosagra torekvés a divatipari szervezeteknél és a fogyasztoknal? Miért nem sikeriil valodi 1€pést
tenni a fenntarthat6sag irdnyaba?

2. Divatipar

Talan a legrészletesebb megkozelités szerint a divatipar meghatarozhato Ggy, mint a kreativ
ipar egyik aga, , az egyes gazdasagi dgazatok azon szerepldit, azok tevékenységét koti dssze,
amelyek valamilyen modon kotodnek a divathoz (pl. divatmarkak, kis-és nagykereskedelem,
alapanyag- és késztermékgydrtas, média, rendezvények és egyes nagyvdrosok tekintetében szo-
rosan kapcsolodik a turizmushoz is). A divatipar-termékek szintjén ugyanakkor altalanos értel-
mezés szerint nemcsak a szorosan vett ruhaipart, hanem a kiegészitoket is magaba foglalja (pl.
cipd, taska, ékszer)” (Nemzeti Divatipari Stratégia 2030, 2020:12).

Mas fogalom szerint a divatipart két jol elkiilonithetd egységre lehet bontani: a gyartasra
¢s a szolgaltatasokra (European Commission, 2021). A gyartas oldalardl a divatiparhoz sorol-
hatok a ruhazati cikkek, taskak, cipok, ékszerek, kiegészitok (amelyek lehetnek textil-, illetve
bor alapanyagokbol), parfiimok, szemiivegek, orak, lakberendezési targyak. A szolgaltatasi
egységhez a tervezés, mintadarab legyartasa, kereskedelem online és offline térben, rendez-
vényszervezeés, kommunikéacid, médiamegjelenések, reklamok.

Fuxman és szerzotarsai (2022) a divatipart két nagy részre osztottak, a luxusiparra és a
tomegiparra. Ezeken beliil pedig megjelennek a slow fashion valamint a fast fashion markak és
tizleti modellek. Miikddését tekintve linearis elv vezérli, azaz ,,vedd el - gyartsd le — dobd el”
(Brydges, 2021). Ez pedig erésen szembe megy az elmult évek, évtizedek fenntarthatésagot
célzo torekvéseivel.

A divatipar globalis gazdasagban beto1tott szerepe vitathatatlan, ugyanis globalisan 3-400
milli6 embert foglalkoztat, és a GDP 2,3%-at teszi ki (Economic Times, 2020).. Azonban az
rejtve marad, hogy a gyartasban résztvevod dolgozokat nagyon alacsony bérért foglalkoztatjak,
¢és ez a jovedelem éppen fedezi a létfenntartasukat. Embertelen koriilmények kozott, jelentds
tuloraszammal dolgoznak (European Commission, 2019a). Munkajuk soran mérgezd vegysze-
rekkel érintkeznek, az alapanyagokbol szdrmazd porral, hangos zajban dolgoznak, mikézben
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monoton, ismétlédé feladatokat végeznek (Shirvanimoghaddam et al., 2020). Nem ritka a gyer-
mekmunka, és az ott dolgozo embereknek csak korlatozott kitdrési lehetdségeik vannak, a cé-
gek nem torddnek a nemek kozotti egyenldséggel és az erdszakmentességgel (European Com-
mission, 2019b).

A kornyezetterhelése is igen jelentds, ez az iparag bocsatja ki a globalis CO2 emisszid 8-
10%-at, ami 4-5 milliard tonnat jelent, 79 billio liter vizet hasznal el évente, az éves globalis
szennyviz 20%-a kapcsolhat6 hozza, az 6cednok éves, elsdédleges mikromilanyag szennyezésé-
nek 35%-a, valamint kozel 92 milli6 tonna textilhulladék évente (Niinimaéki et al. 2020). Ezek-
bdl az adatokbol is latszik, hogy mitkddése nem felel meg a fenntarthatdsag iranyelveinek, sem
kornyezeti-, sem tarsadalmi szempontbol.

A fogyasztok jelentOs tobbségét a gyartas koriilményei kevésbé vagy inkabb egyaltalan
nem riasztjak el a fogyasztastol. Divatipari terméknek neveziink minden olyan ruhazati termé-
ket, vagyis ruhékat, cipdket, taskakat, ékszereket, €s ezen kiviil mindent, amelyeket az egyének
felvesznek a testiikre (Ng et al., 2022).

2.1. A fast fashion rovid jellemzése

Georg Simmel 1911-ben megjelent A divat cimii m{ivében is megragadta a divat, és akkor még
nem létezo fast fashion jelenségének eszencidjat. ,, ... minél gyorsabban valtozik a divat, annal
olcsobbnak kell lenniiik a dolgoknak: minél olcsobbak viszont a dolgok, annal gyorsabb divat-
valtozdasra adnak lehetbséget a fogyasztoknak s ugyanerre késztetik a termeldket is” (Simmel,
2001:197).

Ennek a divat-kereskedelemben alkalmazott ipari gyakorlatnak a fokuszaban az all, hogy
olyan 0j arut kindljon a piacnak és a fogyasztoknak, amelyek a legujabb trendeket kovetik,
ezaltal bemutatja a legijabb, éppen trendi dizajnt (Choi et al., 2014). A fast fashion hozzajarult
az ,,eldobo kultura” kialakulasadhoz, és taplalasahoz hiszen ebben az esetben a divattermékeket
megvasaroljak a fogyasztok, hordjak, majd mikor mar meguntak, eldobjak (Legere és Kang,
2020). Ennek a folyamatnak a cégek is aktiv részesei. Mig 2000-ben a nagy divatmarkak évente
csupan két kollekciot mutattak be, a 2010-es évek masodik felétdl mar 24-et (Eurdpai Parla-
ment, 2019).

2.2. A divatipari cégek CSR jelentései

Korabbi kutatasaim soran 4 nagyobb divatipari céget, cégcsoportot vizsgaltam fenntarthatosagi
szempontbol, a 2021-es CSR jelentésiiket alapul véve. Ezek az INDITEX (Zara, Bershka,
Pull&Bear, Massimo Dutti, Stradivarius, Oysho, Zara Home, Uterqiie, Tempe); a H&M Group
(H&M, COS, Weekday, MONKI, H&M HOME, &Other stories, ARKET, AFOUND), az LPP
(Reserved, Cropp, House, Mohito, Sinsay) és a Shein voltak.

A vizsgalt 4 CSR jelentésben minden szervezet kitért a gyartas koriilményeire. Ezt szem-
1¢élteti az 1. tablazat. Igaz, hogy tesznek vallalasokat, de ezek jellemzden szimbolikusak, hiszen
a beszallitok tevékenységére meglehetésen kevés rahatasuk van. A tablazaton beliili X jelek azt
jelzik, hogy az adott tényez0 mely cég/cégcsoport CSR jelentésben jelent meg. Sokkal inkébb
zoldremosasként értelmezhetd, mint valos 1épésekként a fenntarthatosag érdekében.
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1. tablazat A 4 kivalasztott divatipari cég/cégcsoport CSR jelentésében kozzétett vallalasai a
gyartasra vonatkozoan

Tényez6k Inditex | H&M | LPP | Shein
nincs kényszermunka X X X X
nincs gyermekmunka X X X X
nincs diszkrimindcio X X X
egyesiilési és kollektiv szabadsag X X X

nincs durva, embertelen bandsmod X X
biztonsagos és higiénikus munkafeltételek biztosi- X X X X
tdsa

megélhetéshez elegendod bérek X X X
nincs tulzott tilora X

szabadlyos foglalkoztatas (torvényeknek megfelelo) X X

a gyartdas nyomonkovethetosége X

biztonsdgos és egészséges termékek gydrtisa X X
kornyezettudatossag X X X X

Forras: Sajat szerkesztés (2023)

3. Fogyasztoi magatartas a divatipari termékek esetén

»Az egyének fogyasztasi dontései nem csupan racionalis dontések, hanem tarsadalmilag be-
agyazottak, ¢és a fogyasztds nem csak a sziikségletek kielégitését szolgalja, hanem erdsiti a sta-
tuszt, demonstrativ jellege van, €s identitast konstrual” (Hetesi, 2004:267). Ez a divatipari ter-
mékekre fokozottan igaz, hiszen a fogyasztast nem a funkciondlis szilikségletkielégités moz-
gatja, hanem a szimbolikus fogyasztas. Ez utobbi azon alapul, hogy a fogyaszto ezeken a szim-
bolumokon keresztiil kommunikal a kiilvilag felé, tehat az onkifejezés eszkdzének, a személyi-
ség kiterjesztéseként értelmezhetd (Pronay, 2012). Belsd motivacio esetén a cél a kivant lelki
allapot elérése, mig kiilsonél mar eldkeriil a tarsadalmi szint, és tudatosan-, vagy tudat alatt
benyomast kelt a kdrnyezetében 1évOkre (Pronay, 2012).

Ahogyan a probléma felvetésnél mar kitértem ra, Sirgy (1982) az 6nkoncepciod részeinek
tekinti az énkép harom dimenzigjat: valodi énkép (hogyan latja onmagat az egyén); ideélis én-
kép (milyennek szeretné latni magat) tarsadalmi énkép (milyen hatdsokat idéz el6 masokban).
Tehat az 6nkoncepcid tobbdimenzids struktiuraként értelmezhetd, amelyben az emberek 6nma-
gukra vonatkoz0 attitlidjei, észlelései jelennek meg (Sirgy, 1981 idézi Kovacs, 2005). A divat-
ipari termékek esetében a tarsadalmi énkép hangstlyozasa valik elsddlegessé, ugyanis, ha a
Maslow piramisra gondolunk, a ruhazat célja a test védelme, a fiziologiai sziikségletek kielégi-
tése, illetve valamiféle biztonsagérzet nyujtasa, példaul a test €s a védelme a kiilsé hatasoktol.
A divat mar harmadik szinten helyezkedik el, vagyis a szocialis sziikségletek kielégitésére van
hatassal, a csoporthoz tartozas érzésével. Illetve ezeken az alapfunkcidkon kiviil a fogyasztok
szamdra akar az onbecsiilés vagy az 6nmegvaldsitas szintjére is emelkedhet a divatipari termé-
kek fogyasztasa.

Ehhez a gondolatmenethez kapcsolhato az az allitas, miszerint a divatipari termékek is
azon javak kozé tartoznak, amelyek a létfenntartdshoz nem sziikségesek, de a fejlett tarsadal-
makban szinte nélkiilozhetetlenné valtak, ugyanis dsszefiiggnek az emberek/fogyasztok tarsa-
dalmi szerepével €s személyiségével (Pronay, 2011). A divat valojaban egy tarsadalmi kom-
munikaciés médium (Zanin, 2008), egy olyan tarsadalmi jelenség, amellyel az egyén informa-
ciot sugaroz 6nmagardl a kiilvilag felé (Kovacs, 2005). A divatnak mindig is kettds célja volt:
egy bizonyos kozdsséget Osszetartson, €s masoktdl pedig elhataroljon (Simmel, 2001). Egy
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nyelvként is lehet tekinteni az 61tozkddésre, mert minél inkdbb felismeri valaki ennek lehetd-
ségeit, annal inkabb ki tudja vele fejezni személyiségét (Pronay, 2012).

Ha tovabb Iépiink a divatipari fogyasztdi magatartasra, akkor az lathat6, hogy a fogyasz-
tok egyre tobbet foglalkoznak a fenntarthatosagi kérdésekkel (Chen & Hung, 2016), és — a
szakirodalom szerint — 1étrejott egy olyan U fogyasztoi réteg, akik a fenntarthat6 divatot kere-
sik, de valdjaban nagyon alacsony azoknak az aranya, akik ténylegesen figyelembe is veszik a
fenntarthatosagot, mikor ruhédzati termékeket vasarolnak (Dangelico et al., 2022). Ennek hatte-
rében az all, hogy az Y — és a kutatasban ugyan nem vizsgalt Z generacid tagjai is — hedonisz-
tikus (0nz0d) viselkedést tantsitanak, ezért a tarsadalmi és a kornyezeti értékek hattérbe szorul-
nak a dontési folyamat soran (Naderi & Van Steenberg ,2018). Az énkép és annak fenntartasa,
kiilvilag felé torténd kommunikalasa sokkal fontosabb, mint a fenntarthatésag. Ez 6sszecseng
azzal, hogy a fogyasztok gyakran dobjak el ruhdzati termékeiket azért, mert meguntak vagy
azért, mert nem volt sikeres a kommunikécié (Bishnoi & Guru, 2023). Vagyis a 21. szazadi
fogyasztdi magatartas miatt tovabb no a divatipar népszertisége, annak ellenére, hogy tudjak
milyen fenntarthatatlan ipari gyakorlatrél van szé (Blése et al. 2023). Egyfajta szandék-maga-
tartas szakadék fedezhet6 fel (Blase et al., 2023), amely kiegésziil a FOMO-val (fear of missing
out), vagyis a lemaradastol valo félelemmel, ez pedig fontosabba valhat, mint az 6koldgiai at-
titiid (Blése et al., 2023)

A fogyasztoi viselkedésre, magatartasra szamtalan tényez6 hat, példaul a kornyezeti ha-
tasok, a fenntarthatd termékek fejlesztési folyamatai, a fogyasztok elkotelezettsége a fenntart-
haté markak irant, fogyasztoi attitiidok, fizetési akarat a fenntarthat6 termékek irant (Dangelico
et al. 2022). Bishnoi és Guru (2023) a divatipari termékek fogyasztéi magatartdsa kapcsan 6
csoportot hatarozott meg, amelyek befolyasoljak a fogyasztoi dontést:

- marketing (4P, egyediség)

- pszicholégiai szempontok (motivacio, észlelés, tanulés, attitiid)

- tarsadalmi tényezék (referenciacsoport, tarsadalmilag befogadott legyen)
- Kkulturalis tényezo6k (ideologiak, értékek)

- személyes tényezok (demografiai tényezdk, elvarasok)

- gazdasagi szempontok (jovedelem, nemzeti gazdasagi helyzet)

Kifejezetten a fast fashion termékek megvasarlasara Anisha és Kalaivani (2016) kutatasai
alapjan szamos tényez0 hat, ezek koziil néhany: az énkép; a raciondlis-emocionalis szempon-
tok; az érzelmi, pszicholdgiai allapot; a csoportba valo beolvadas €s egyéni 6nazonossag vagya.

Egyetlen tényez6 nem jelenik meg, ez pedig a fenntarthatosadg. Bar az idézett kutatds
2016-ban kertilt publikalasra, bizom benne, hogy a kdvetkezo idészakban lefolytatott fokusz-
csoportos megkérdezéseim soran eldkeriil majd ez a szempont is, ha masként nem is, de jelzés
értékkel, amely a divatipar nem fenntarthatdé mitkodésérdl valo tudasukrol adna tantibizonysa-
got.

4. Kovetkeztetések

Kutatdsomban arra kerestem a valaszt, hogy hogyan jelenik meg a fenntarthatosagra torekvés a
divatipari szervezeteknél és a fogyasztoknal? Miért nem sikeriil valddi 1épést tenni a fenntart-
hatosag iranyaba? A fentebbi attekintés jol ramutatott arra, hogy sem a divatipari szervezetek,
sem a fogyasztok nem mutatnak kell6 elkotelezddést a divatipar fenntarthatdsag eldmozdita-
sara. A divatipari szervezetek szamara az els6dleges szempont a profit megszerzése, amely mo-
gott a keresletdsztonzés, és a ,,gyartas barmi dron” magatartdsa jelenik meg. Tehat a fenntart-
hatdsdg harom pillérébdl (gazdasagi, tdrsadalmi, kdrnyezeti) egyértelmiien a gazdasagit tekin-
tik els6dlegesnek. Ha vannak is szimbolikus megmozduldsok a fenntarthatobb miikodés érde-
kében, ezek inkabb szimbolikusak. A fogyasztok oldalardl a divat kettdsségének kovetése: azaz
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a hasonulas ¢és az elkiiloniilés elvének kovetése valosul meg, kiegésziilve az énkép formalasa-
val, tarsadalmilag elfogadott 6nkép kommunikalasaval. Ebben az esetben — szamos mas fo-
gyasztasi motivacio kozott — az utanzas, a statuszfogyasztas, a FOMO (lemaradastol valo féle-
lem) is megjelenik. A fenntarthatosdg harom pillére koziil a tarsadalmi keriil a fokuszba, de
nem a tarsadalmi egyenldség, igazsagossag eszméje, sokkal inkabb az énkdzpontiisag, a minél
tokéletesebb, idedlisabb kép kozvetitése mas emberek felé.

Amig a divatiparban (is) az egyéni érdekek kovetése az elsddleges, és a fenntarthatdsag
sokadrangu, a fogyasztoi tarsadalom viragozni fog, és érdemi valtozas nem fog bekovetkezni
sem a divatipari termelés, sem a fogyasztas terén.

Koszonetnyilvanitas
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