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NADAS GERGELY*
A VIZUALIS PERCEPCIO ES A MESTERSEGES
INTELLIGENCIA

Absztrakt

A formatervezés sok mas agazathoz hasonldan, rendkiviil 6sszetett tevékenység, mely-
nek alkotéelemei alapvetden két nagy, latszolag ellentmondasos, am egymast kiegészito
csoportra bonthatdak, amelyek egyiittes alkalmazasa eredményezi a legkifinomultabb
és funkcionalisan is legmegfelelobb tervezési megoldasokat. Ennek a kett6sségnek a
célja a hasznalati és az esztétikai érték, a hagyomany és az innovacio, tehat valamilyen
formaban az emocionalis és a racionalis vilag kozotti egyensily megteremtése.

Ez az iras a fenti folyamatnak a miikodését és hatasmechanizmusat vizsgalja, célja en-
nek az elemzése, f6 elemeinek azonositasa és rajtuk keresztiil kisérlet a rendszerszintii
megértésére és lehetséges feltarasara. Az elemzések a vizualis analizis alapjaira épiilnek,
arra fokuszalnak, és azt értelmezik, hogy néhany egyszeri képsorozaton keresztiil a
kiilonb6z6 variaciok hogyan modosithatjak a vizualis befogadas komplex, sok dsszete-
vobol allo folyamatat.

Az elméleti kérdésekre el6szor egy tobb, mint szaz f6 bevonasaval lefolytatott mérés-
sorozat gyakorlati eredményeinek segitségével keresiink valaszokat, majd dsszevetjiik
azokat a mesterséges intelligencia, mint altalanos, emberi archetipusnak a tesztjeivel.
Végeredményként pillanatfelvételt nyerhetiink a valds és a virtualis vilag megkozelité-
sének Osszevetésérdl, melynek fokuszaban a formatervezett targyak allnak.
Kulcsszavak: Vizudlis észlelés, terméktervezés, szemmozgds kovetés, preferencia, mesterséges
intelligencia

Bevezeto

A sikeres formatervezés kulcsa abban rejlik, hogy lehetové teszi a felhasznaldk szamara
a mult értékeinek és a jovo lehetdségeinek parhuzamos felfedezését és alkalmazasat.
Ez a dualis megkozelités arra 6sztonzi a tervezéket, hogy harmonizaljak a funkcio-
nalitas és az esztétika, valamint a hagyomany és az innovacié elemeit, ami biztositja,
hogy a végeredmény nemcsak praktikus és hasznalhatd, hanem esztétikailag is vonzd,
hasznalhat6 és szerethet6 legyen. Ez a kett6s megkdzelités olyan erds tényezo a forma-
tervezésben, hogy egyik teriilet a masik nélkiil semmilyen formaban nem érvényesiilhet,

tadjunktus, Metropolitan Egyetem, Budapest
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igy tehat mindkét felet egyenranguan kell vizsgalni ahhoz, hogy teljesebb képet kapjunk
barmelyik teriiletérdl. Ahhoz, hogy az egyensily megmaradjon, mindkét oldal sajatos
megkozelitésére, stilusara és alapvetéseire sziikség van, igy keriilhetnek egymas mellé
els¢ latasra talan tavoli fogalmak és kutatasi teriiletek.

Prof. Stefan Lengyel igy vélekedik err6l Zalavari J6zsef konyvében:

"A design korunk egyik legnépszeriibb jelensége. Helyesen értelmezve eqy tervez6i magatartdst
jelent, tdrgya pedig lehet barmi, miként a megvaldsitds maddja is bdrmilyen. A design teremti
meg a kapcsolatot a tdrgy és haszndldja kozétt, meghatdrozza a haszndlat maodjdt, ezért tobb,
mint formaadds - szervesen hozzdtartozik életiinkh6z, mindségétol fiigg kornyezetiink gya-
korlati értéke. A designer feladata, hogy harmonikus kapcsolatot teremtsen a gyakorlati célok
eléréséhez sziikséges objektiv adottsdgok, illetve az ember szubjektiv lehetdségei, tdrsadalmi
és egyéni céljai kozott" (Zalavdri 2008: 9).

Irodalom

A targyalkotas folyamatanak bemutatasara és az ember-targy kapcsolat elemzésére
szamos jelentds és klasszikus munkat talalunk a nemzetkézi irodalomban (Braun-Feld-
weg 1978; Baudrillard, 1987), ahol formatervezés fokuszi miivek is talalhat6ak (Martin
2010). Magyar nyelvii konyvet is jelentds szamban lelhetiink (Koczogh 1978; Hernadi
1982), koztiik napjaink design latasmodjait, mint az 6kodesign mozgalmat bemutatd
munkakat (Zalavari 2008; 2020).

Avizualis észlelésrol és miikodésének legfontosabb, alapvet6 tényezdir6l szamos angol
nyelvil 6sszefoglal6 munka sziiletett (Carpenter—Robson 1998; Radach et al., 2004; Van

Gompel et al., 2007), és amagyar nyelvii szakirodalomban is megjelent ez a teriilet (Cza-
chesz1998; Toth 2002; Steklacs 2013). Amiivészi élmény alkotasanak és befogadasanak
folyamatarol és annak alkotdelemeir6l tobb nagy dsszefoglal6 elemzés talalhat6 (Arn-
heim1979; Berger1984) és az észlelés fizioldgiai és neuroldgiai oldalat is szamos kutatas

és tudomanyos munka feldolgozta (Mumenthaler 1993; Atkinson 1994; Szab61997). Az

észlelés és a pszicholdgia dsszefiiggéseit is sokan vizsgaltak, melynek eredményeképpen
tobb Osszefoglalé munka is sziiletett, melyek igyekeznek a teljes rendszert egységként

elemezni (Csépe 2006; P1éh 2008; Zimbardo 2017), de kiilon a targyhoz kotott figyelemrol

is sziiletett szamos kotet. (Czigler 2005; Chen 2012).

Ahagyomanyos pszicholdgiai és pszichofizikai eszkdzok mellett napjainkban egy 4j irany
isteret nyert, amit eye tracking-nek, azaz szemmozgas kovetésnek neveznek. Az elnevezés

részben megtévesztd, hiszen valdjaban nem a szem mozgasat vizsgaljuk, hanem a tekintet

utjat, sebességét és megalldit. Igy a ritkabban hasznalt angol nyelvii , gaze tracking” (te-
kintet kovetés) jobban kifejezi ezt a jelenséget, mint a gyakrabban el6forduld , eye tracking”
(Steklacs 2013). Formatervezési szemszogbo6l 2015-ben a Glasgow-i Egyetemen jelent meg

egy atfogd publikaci6 a szemmozgas kiovetés targytervezés elemzésben rejlo lehetdsé-
geir6l. A kutatas az esztétika legfontosabb tényez6inek a szépséget, az alkalmassagot és
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az Ujdonsagot jelolte meg, melyek szerintiik szamszertiisithet6ek a szemmozgas kovetés

segitségével. (Khalighy et al. 2015). 2015 utan mar tobb tanulmany szentelt figyelmet ennek
a teriiletnek, a vizualis észlelés és a targyak kialakitasa kozotti 0sszefiiggések elméleteit
mar tébben kutattak (Qu, 2019; Kuo 2021; Wang 2021). Ezek az irasok szinte mind targyal -
jak a szemmozgas kovetés technikainak alkalmazasi lehet6ségeit, amelyben leginkabb a

fixaciok és az AOI (Area of Interest) teriiletek jellemzdire koncentralnak és megprobalnak
konkrét korrelacios dsszefiiggést kimutatni a mért adatok és az esztétikai jellemz6k kozott
(Wang 2023). A val6sag és a virtualis valosag 6sszehasonlitasara is talalunk kisérleteket,
bar csak nagyon kis elemszamu, f6leg elméleti kérdéseket feszegets tesztek segitségével

(Rojas 2015; Berni 2020). Gyakorlati tervezési problémakkal is foglalkoznak kutatasok,
els6sorban a szinekkel kapcsolatos kérdésekben (Hua, 2023). Emellett konkrét termék-
tervezéshez kapcsolodo témakkal is talalkozhatunk a butortervezés (Hsu 2017; Wan 2021,

Ilhan & Togay 2023), az livegtervezés (Singh & Sarkar, 2023), az okos eszkdzok (Guo 2016),
vagy a divat és a fogyasztasi cikkek teriiletén (Kohler, 2015; Toyoda 2015), de épitészeti

léptékre is akad példa (Park 2019).

A ChatGPT 2022-es megjelenése robbanasszer(i valtozasokat hozott az élet szinte minden

teriiletén. Ett6] a pillanattdl fogva sorra jelentek meg azok az irasok, amik a Mesterséges

Intelligencia (MI) vizsgalataval foglalkoznak. Ezekben a cikkekben vizsgaltak a politikai

elfogultsagot (Rozado 2023) és az oktatasra gyakorolt hatast (Lo 2023). Kimutattak, hogy

a ChatGPT hatérozott pszicholégiai profillal és kulturalis értékorientaciéval rendelkezik

(Yuanetal., 2024). Osszehasonlitottak a valaszait a human szakért6k valaszaival (Guo et

al., 2023), sOt teljes pszichometriai tesztet is elvégeztek (Huang et al., 2023). Anemzet-
kozi cikkek mellett a hazai tudomanyos élet egyik legfrissebb pédaja a Magyar Miivészet

c. folydirat, ami a 2025. év els6 szamat ennek a témanak a jegyében jelentette meg. Itt

olvashat6 egy cikk, ami kiilondsen érdekes témank szempontjabol, mert a formatervezés

MI altali tAmogatasanak lehetdségeirol szol (Mikldsi 2025).

Avizsgadlat fokuszdaban a vizudlis percepcio

Aformatervez6ilatasmod inspiraciéjanak legfontosabb elsé 1épése a megfelel6 kornyezet,
eszkozok és tapasztalatok megteremtése. A "kornyezet" az a vilag, amelyet otthonnak
neveziink, és ahonnan szemléljiik a vilagot. Az "eszkozok" azok a modellek, amelyek
segitenek megérteni kdrnyezetiinket és rendszerezni gondolatainkat. A "tapasztalatok"
pedig azok az elemek, amelyek fejlesztik készségeinket és novelik érzékenységiinket a
relevans problémak irant (Martin 2010: 37).

A targyak befogadora tett hatasanak vizsgalatakor elsGsorban a f6ként szubjektiv ala-
pokon allo értékelési rendszert kell szemiigyre venni, mérhet6 pontokat kell benne ke-
resni, f6leg azokra a csomo6pontokra koncentralva, ahol a valtozas illetve a valtoztatas
a legintenzivebben megmutatkozik.

A vizualis érzékelés szintjén a forma kifejezi azt a hatast, amit a targy elso latasra kelt
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benniink. Ebbdl fakad, hogy a formak érzékelésében a vizualitas jatssza a legnagyobb

szerepet (Antal 2007). Ennek a hatasmechanizmusnak a mérésére a legkézenfekvobb

modszer a vizuadlis észlelés vizsgalata. A vizudlis figyelem mérésére és altala egyértelmi
adatok kinyerésére lehet bevetni a szemmozgas-kovetést (eye tracking), kombinalva egy
egyszerl értékel0 teszttel. Az eljaras 1ényege, hogy a tesztalany kiilonb6z6 képeket lat
egységnyi ideig egy monitoron, melyeket egyszerii eszk6zokkel (pl. pontozassal, vagy
véleményezéssel) kell értékelnie. Mikozben a kliens a képeket nézi, a miiszer koveti és

tarolja a szem mozgasat, megmutatva, hogy az adott kép mely pontjaira, milyen siir{in és

mennyi ideig fokuszalt. Tapasztalatok szerint a kutatas varhat6 eredményeit elsGsorban

a klienseknek bemutatott képanyag, masodsorban a hozza fiizott , feladat” hatarozza

meg legjobban, a kapott adatok elemzése csak ezek tiikrében valik hasznalhat6va. Ebbdl

fakad, hogy egy viszonylag egyszerii tesztsorozatbdl is értékelhetd informacié nyer-
het6 6sszevetve a vizsgalt személyek tudatos preferenciaival. A kapott (nem tudatos)

eredményeket a verbalisan (azaz tudatosan) adott valaszokkal egybevetve mod nyilik a

preferencia kialakulasanak utjat feltérképezni. Ez a vizsgalati lehet6ség természetesen

csak jelenléti modszerrel lehetséges. Online tesztek esetében, vagy (a kés6bb emlitésre

keriilo) mesterséges intelligencia vizsgalatoknal csak a verbalis visszajelzésekre lehet
tamaszkodni. Ebbdl kifolydlag az 6sszehasonlithatosag érdekében, a kisérletek a vi-
zualis észlelés komplex fogalom korén beliil a kép alapd informacié feldolgozasara és

értelmezésére fokuszaltak.

Eszkozok

A mérések egy hordozhaté szemmozgas-kovetés vizsgald miiszer, a dan Eyetribe cég
késziilékének segitségével késziiltek, mely eszkdz a hardverrel, a kamera érzékel6vel
és a kornyezeti vilagitassal 6sszehangolt specidlis algoritmusok segitségével szamolja
ki a tekintet pontos pozicidjat a masodperc ezredrésze alatt.

A miiszer mellett sziikség van egy segédprogramra is, amely kezeli a késziiléket és fel
is tudja dolgozni az abb6l szarmazoé adatokat. Enhez az OGAMA (Open Gaze And Mouse
Analyzer) nevi, nyilt forrask6di programot hasznaltuk, ami 6nall6 alkalmazasként
diavetitéseken alapul6 tesztek elemzésére lett optimalizalva és képes az 6sszekoto pa-
raméterek kiszamitasara is az adatok kozott. Tamogatja a legtobbet hasznalt kvalitativ
elemzési és vizualizacids eljarast az adatok vizualizacidjat szolgald eszkozokkel egyiitt.
A mérés lefolytatasahoz tehat sziikség van magara a méro késziilékre, egy szamitogép-
re, amin a segédprogram fut és egy diasorra, ami nagyjabdl olyan felépitésii, mint egy
prezentacié. Tobb tesztmérés és proba utan a kdvetkezo célt tiiztiik ki: egy altalanos
megkozelités mellett konkrét és egymashoz kozel all6 hétkéznapi targyak 6sszehasonli-
tasat vizsgaljuk olyan kulcsszavakkal, melyek segitségével egyértelm vizualis észlelési
profilokat lehet megkiilonboztetni, rovid tesztido alatt. Ennek megfelel6en egy harom
1épésbol all6 diasorozat keriilt kialakitasra:

43



Az els6 képen egy absztrakt abrat mutattunk a vizsgalt személynek, mely egy négy részre

(égtdjra) oszthato fekete fehér sikbeli abra volt. A fiiggsleges és vizszintes tengelyre fel-
épitett grafika négy kiilonb6z6 motivumot foglal magaba: egy szabalyos kort (Nyugat),
egy szabalyos és teli négyzetet (Kelet), egy harom kis haromszogb6l allé nagy " Gestalt"
haromszoget (Eszak) és végiil egy harom szabdalyos koérbdl al16 szabalytalan halmazt
(Dél). A tesztalanynak a négy jel egyikét kellett kijel61éssel kivalasztania. A fekete-fehér
egynemi abra egyenrangu valasztasi lehet0séget teremtett. (1. abra)

1. Abra: Absztrakt égtajak 2. Abra: Szék archetipus

A masodik dian a vizsgaland¢ targy archetipusanak modellje szerepelt. Mivel az 0sz-
szehasonlité felmérésben székek képei szerepeltek, igy itt is egy altalanosan elfogadott
szimbolumra volt sziikség. A szamitogéppel készitett abran szinekkel és geometriai
jellemzokkel kiilonboztettiik meg egymastol a modell két kiilonb6zo alkotoelemét. Az
Osszesen tizenegy darab 0sszekoto elem egyforma atmérdji, de kiilonb6z6 hosszisaga
sziirke henger, mig a hat darab csomoépont helyét piros gombok jelolték. A modell igy
Osszesen tizenhét elembol allt, melybol szandékosan maradtak ki a feliiletek, hogy ezzel
is még altalanosabb képet kaphasson a nézg6. (2. abra)

A harmadik, zar6 kérdésnél négy, egymashoz képest csak kis kiilonbségeket mutato,
kereskedelmi forgalomban kaphat6 szék fényképe keriilt bemutatasra (3. abra).

3. Abra: 4 széktipus

Mérések

Az els6 dianal a kivalasztasra, a masodik dianal csak a felismerésre kellett rakérdezni a
kliensnél. Ezzel szemben a harmadik képsorozat alatt a vizsgalt személyeknek harom
emocionalis jellemzat is értékelni kellett: Elegans- Fiatalos, NGies — Férfias, Puha —
Kemény
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Az aktualisan latott targyakat a vizsgalt személyeknek 1-t61 9-ig terjeds skala segitsé-
gével kellett jellemezni a fogalomparok alapjan. A kapott valaszok alapjan a teljes mérési
tartomanyra preferencia végeredményeket hataroztunk meg:

Az absztrakt jel kivalasztasaban a teljes mérés megoszlasa a kvetkez6 volt:

E: 42%, D: 29%, K: 13%, Ny: 16%

A targy archetipus felismerése statisztikai hibahataron beliil 97%-ban miikodott.

A székek fogalomparok alapjan valo értékelése és sorrendje a teljes mérési tartomanyban:

Legelegansabb: 4. tipus
Legfiatalosabb: 2. tipus
LegnGiesebb: 1. tipus
Legférfiasabb: 4. tipus
Legpuhabb: 1. tipus
Legkeményebb: 3.tipus

Az értékelésbdl kitlinik, hogy a legndiesebbnek és legpuhabbnak az 1-es tipust, mig a
legelegansabbnak, legférfiasabbnak a 4-es tipust, alegkeményebbnek a 3-as tipust, mig
alegfiatalosabbnak a 2-es tipust valasztottak a nézok.

A feltérképezhets Osszefiiggések koziil ezen a ponton a legérdekesebbnek az tiint, hogy
az észlelési mintak vizualizacidja 0sszefiiggést mutatott a fenti eredményhez hasonlo,
vagy azzal ellenkez6 preferencia kialakulasaval. Azoknal a vizsgalt személyeknél, akik
a végeredményhez kozeli preferenciaval rendelkeztek, egyértelmiien kirajzoldédott az
absztrakt grafikai jel fligg6leges észlelési mintaja északi silyponttal és a tobbi képnél is
koncentraltabb karaktert mutattak (4. abra).

Ezzel ellentétben azoknal, akik ettdl eltérd preferenciaval rendelkeztek, ugyanaz a minta
szortabb jelleget 61tott (5. abra).

4. Abra: Vizudlis figyelem térképe a végeredményhez 5. Abra: Vizudlis figyelem térképe a végeredménytdl

kozeli preferencidval rendelkezé csoportban eltérd preferenciaval rendelkezé csoportban
A székek képeinek fixacids adatai és a verbalis valaszok pontszamainak statisztikai elem-
zése az elso valtozat els6 kérdésénél gyenge negativ, a masodik kérdésnél gyenge pozitiv
korrelaciot mutatott. A masodik valtozat masodik kérdésénél és a harmadik valtozat elso és
harmadik kérdésénél jelentkezett még gyenge pozitiv korrelacio, mig a negyedik valtozat -
nal az elemzés 6sszefiiggést nem mutatott ki. Ez utoébbi érdekessége, hogy a tesztalanyok
ezt a valtozatot értékelték a legelegansabbnak és legférfiasabbnak. Az elemzés alapjan
ugy tlinik, hogy a vizualis észlelés és a verbalis preferencia er6sebb dsszefiiggést mutat a
nodies, puha és fiatalos fogalmak esetében, mint a tobbi vizsgalt esetben.
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Mesterséges intelligencia

Atesztek befejezésekor (2023 végén) a vilagsajté mar tele volt a Mesterséges Intelligen-
ciarol sz616 hiradassal. A sok informacié mellett szamos félreértés és tévképzet 6vezte
ezt a friss teriiletet, amit sokan a vilag megmentG6jének, masok a lehetséges elpuszti-
téjanak tartottak. (Ez a szélsOséges megitélés bar tompult, de a mai napig 1étezik.) A
naprol-napra valtozo, rendkiviil gyorsan fejlodo iparagnak az elemzése messze tilmutat
ennek az irasnak a keretein, de érdekes és izgalmas feladatnak t{int kiprébalni, hogy a
milyen valaszokat kapunk az akkori technolégiatdl. Ennek tesztelésére 2023 év végén
és 2024 év elején elvégeztiik az el6z6 kisérleteket a ChatGPT 3.5-0s, majd a 4-es (akkor
legfejlettebb iizleti) verzidjaval, hogy annak tapasztalatait meg tudjuk vizsgalni és 6ssze
tudjuk hasonlitani az altalunk lefolytatott, valos személyekkel végzett mérésekkel. Az
eredmények a kovetkezok lettek:

Az absztrakt jel kivalasztasaban a ChatGPT a kort, azaz a ,,nyugatot” valasztotta, rend-
kiviil okos és sokrétii érvekkel alatamasztva.

Atérgy archetipus felismerése hibatlanul mi{ik6dott, a ChatGPT még a konstrukcié alkot
elemeit és azok formai jegyeinek logikajat is felismerte.

A székek kivalasztasaval és értékelésével kapcsolatban a kovetkez6 eredményeket kaptuk:

Legelegansabb: 4. tipus

Legfiatalosabb: 3. tipus

Legndiesebb: 2. és 4 tipus (azonos értékek)
Legférfiasabb: 1. tipus

Legpuhabb: 2. és 3 tipus (azonos értékek)
Legkeményebb: 1. 4. tipus (azonos értékek)

Erdekes, hogy egyediil az elegans valtozat kivélasztasa egyezik, a puhasag, keménység
és fiatalossag megitélése ugyan kozel keriilt pontszam szerint, de nem egyezik, viszont a
ndies és a férfias fogalmai egyaltalan nem esnek egybe a valds személyek preferenciajaval.
Akiilonbségekbol adodoan felmeriil a kérdés, hogy akkor kinek a profiljaval egyezik meg
a ChatGPT altal adott valaszokbdl kirajzol6do karakter?

A 2024 év eleji tesztek alapjan az absztrakt jel kivalasztasanak esetében a mesterséges
intelligencia valasztasa a mi altalunk vizsgalt csoport 22-52 év kdzotti jobbkezes nok
csoportjanak profiljahoz allt a legkézelebb. A targy archetipus esetében az egyezés hiba-
hataron beliili, igy itt kiilonbséget nem talaltunk. A székek kivalasztasanak és preferen-
cidgjanak esetében a mesterséges intelligencia valasztasa a mi altalunk tesztelt csoport 36
év feletti, jobbkezes, nem szakért6 nok csoportjanak profiljahoz allt a legkdzelebb, ami
a teljes mérési sor egyiittes 6sszevetése esetén is valtozatlan maradt.
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Osszefoglalds

A mesterséges intelligenciaval végzett tesztek 6ta eltelt egy év, ami ebben az agazatban
oriasivaltozasokat jelent. Itt nem években, nem is honapokban, hanem hetekben és na-
pokban mérik a fejldést. Az, ami akkor korszer(i volt, ma mar csak térténelem, igy ideje
Ujbol elvégezni ezeket a teszteket a jelenleg legkorszeriibb modellek segitségével. Ezek
eredményeit 6sszevetve az eddigiekkel, megrajzolhatjuk egy év valtozasait, f6leg abban
a tekintetben, hogy mennyiben kiézeledett a Mesterséges Intelligencia preferencidja a
valos személyek megkozelitéséhez. A tapasztalatok szerint ugyanis a gép és a technolégia
elképeszt( sebességgel fejlodik, ezzel szemben az emberek csak rendkiviil lassan, vagy
egyaltalan nem valtoznak.

Abstract

Visual perception and artificial intelligence

Design, like many other sectors, is an extremely complex activity, the components of
which can be basically divided into two large, seemingly contradictory, but comple-
mentary groups, the joint application of which results in the most sophisticated and
functionally appropriate design solutions. The goal of this duality is to create a balance
between the use and aesthetic value, tradition and innovation, i.e., in some form, the
emotional and rational world.

This paper examines the operation and mechanism of action of the above process, its
aimis to analyze it, identify its main elements and through them attempt to understand
it systematically and explore its potential. The analyses are based on the foundations of
visual analysis, focusing on and interpreting how different variations can modify the
complex, multi-component process of visual reception through a few simple image
sequences.

We first seek answers to the theoretical questions with the help of practical results from a
series of measurements conducted with the participation of more than a hundred people,
and then compare them with tests of artificial intelligence as a general, human archetype.
As aresult, we can obtain a snapshot of the comparison of the approach to the real and
virtual worlds, the focus of which is on designed objects.

Keywords: Visual perception, product design, eye movement tracking, preference, artificial
intelligence
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Képek és dbrdk jegyzéke

1. abra: Absztrakt égtajak (Sajat illusztracid)

2. abra: Szék archetipus (Sajat illusztracio)

3. abra: Négy széktipus (Sajat illusztracio)

4. abra: Absztrakt égtdjak, archetipus és valds targy vizualis figyelem térképe a standard
vélemény alkoto csoportban (Sajat illusztracio)

5. abra: Absztrakt égtajak, archetipus és valos targy vizualis figyelem térképe a stan-
dardtél eltérd véleményt alkotd csoportban (Sajat illusztracio)
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